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RESUMEN
El presente texto aborda aspectos de una investigacion en fase inicial sobre procesos de
circulacién en blogs deportivos. Su principal problema es ;cémo las interacciones entre
los productores y consumidores en los proceso de circulacion de los discursos en los
blogs generan organizacién y funcionamiento de las comunidades deportivas en estos
ambientes? De hecho, el tema investigado surge en el contexto de las discusiones sobre
las posibilidades de nuevos modos de interaccion a partir de la conversion de Internet en
un ambiente y medio de comunicacién, que se encuadra en la tematica de Repensar la
estrategia: del conflicto a la articulacion social, al considerar el blog como dispositivo
mediatico — un ambiente estratégico de produccién y apropiacion de conocimiento —
donde se organizan y funcionan comunidades virtuales que generan circuitos y
circulacién de informacion. El estudio es de naturaleza exploratoria y se cuestiona sobre

factores de importancia en la mediatizacion de los blogs deportivos.
Palabras clave: mediatizacién, circulacion, estrategia de comunicacién

RESUMO

O presente texto aborda aspectos de pesquisa em fase inicial sobre processos de
circulacdo em blogs esportivos, precisamente assinalando para o seguinte problema:
Como as interacdes entre produtores e consumidores nos processos de circulacdo de
discursos nos blogs geram organizacdo e funcionamento das comunidades virtuais
esportivas nestes ambientes?. Com efeito, o presente tema investigado se estabelece
no contexto das discussdes sobre as possibilidades de novos modos de interacdo a
partir da conversdo da Internet em ambiente e meio de comunicacdo, e que se
enquadra dentro do contexto da tematica do Repensar a estratégia: do conflito a
articulacao social, por considerar o blog como dispositivo midiatico - um ambiente

127
FISEC-Estrategias - Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad Nacional de Lomas de Zamora
Ano VI, (2011), pp 127-145
http://www.fisec-estrategias.com.ar/
ISSN 1669- 4015




Processos midiatizac¢éo e circulagéo...

estratégico de producdo e apropriacao de conhecimento — onde se organiza e funciona
comunidades virtuais que geram circuitos e circulacdo da informacédo. O estudo é de
natureza exploratéria e aponta para questées importantes sobre midiatizacado em blogs

esportivos.

Palavras chave: Midiatizacado. Circulacao. estratégia de comunicacao
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1. Introducao

“Criar meu web site; fazer minha home-page; Com quantos gigabytes se faz uma
jangada, um barco que veleje [...] Que veleje nesse infomar, que aproveite a vazante da
infomaré; que leve um oriki do meu velho orixa ao pérto de um disquete de um micro em
Taipé [...] Um barco que veleje nesse infomar, que aproveite a vazante da infomaré, que
leve meu e-mail |a até Calcuta ... depois de um hot-link, num site de Helsinque para
abastecer Aihé! Aihé! Aihé!l... Eu quero t4 na réde, promover um debate; juntar via
Internet

um grupo de tiétes de Connecticut... de Connecticut acessar o chefe da Mac Milicia de
Mildo... um hacker mafioso acaba de soltar um virus pra atacar programas no Japao...Eu
quero ta na rede para conectar [...]".

Pela Internet — Gilberto Gil

O pequeno trecho da musica de Gilberto Gil, no final do século XX, remete ao contexto
das possibilidades trazidas pela Internet e pelas discussdes que o cantor trazia sobre as
tecnologias desenvolvidas no mundo durante o contexto de 1997 e que naquele
momento havia toda efervescéncia , movimento sobre as potencialidades da formacgao
de comunidades virtuais. “Eu quero ta na rede, promover um debate; juntar um grupo de
tietes de Conecticut [...]” nos insere atualmente no contexto das redes sociais, das
ambiéncias provocadas pela revolucao Web.

Assim, o presente tema investigado se estabelece no contexto das discussdes sobre
as possibilidades de novos modos de interacdo a partir da conversdo da Internet em
ambiente e meio de comunicacgao, e que se enquadra dentro do contexto da teméatica do
Repensar a estratégia: Do conflito a articulagdo social’ pela capacidade relacional que

sujeitos em zona de contato podem criar em ambientes midiaticos. Com efeito,

' Tematica do IX Encontro Ibero Americano sobre Estratégias de Comunicacéo evento a ser realizado no
Brasil em 2011.
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Instituicdes e individuos tem explorado - a partir de diferentes motivacées e fins, o0s
diversos tipos de protocolos web para se reunir (agrupar-se) a partir de interesses
distintos , trocar experiéncias, debater, intervir, participar, colaborar, servir e permitir
varias agdes possiveis desenvolvendo e inventando novas praticas de comunicagao

em diferente dispositivos midiaticos?, inventando novas estratégias de comunicacéo.

Nesse sentido, é necessario refletir, a partir de vies da midiatizacdo, como processos
de circulacdo estruturam novas interacées entre produtores/receptores, instituindo,
organizando e fazendo funcionar as comunidades virtuais esportivas em blogs de
portais esportivos?. Uma das questdes importantes para esta reflexao diz respeito do
movimento e reacdes das comunidades virtuais e 0 processo de circulagdo na
organizacao e funcionamento dessas comunidades em meio as potencialidades da nova
realidade virtual proporcionada pela convergéncia midiatica no contexto da web 2.0.
Que estratégias de comunicacdo sdo engendradas nos circuitos criados pelos
consumidores? Mas por que verificar essas estratégias, circulagdes em  blogs®
esportivos? Estas questdes sao pertinentes para o entendimento do objeto de pesquisa;
no entanto, o trabalho de pesquisa encontra-se em fase exploratério e por isso nao sera
discutido de uma forma mais especifica, desse modo o artigo propbde apresentar
aspectos e dados iniciais de uma pesquisa no nivel de doutorado. Assim, o texto é
sistematizado no sentido de abordar a questdo da organizacdo e funcionamento das
comunidades virtuais; Aspectos como foi desentranhado o objeto de pesquisa; o quadro

tedrico e interpretacdes; A proposta metodoldgica
2. Organizacao e funcionamento das comunidades virtuais
A formagdo e funcionamento das comunidades virtuais encontra-se no bojo das

discussGes sobre os temas relativos ao fendmeno das redes, provocadas pelo
desenvolvimento das midias digitais (Internet). Muitos autores apontam para aportes

2 Entendido aqui na visao de Ferreira (2010) como incidéncias nos processos sociais € nos processos de
comunicacdo que emergem dos acoplamentos, defasagens, interpenetragdes entre processos de
interacao, de linguagem, de técnica e de tecnologia.
® Weblogs ou blogs sio paginas pessoais da web que , & semelhanca de diarios online, tornam possivel a
todos publicar na rede. Segundo Orihuela (2007) os blogs sdo um meio originario da rede, possivelmente
0 primeiro meio nativo da web — Considera-se a pagina Whats new in 92, publicada por Tim-Bernes Lee
em 1992 o primeiro blog criado.
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tedricos fundamentais explicativos do funcionamento dos grupos sociais que ha nas
redes.

Nesta perspectiva, Levy (1994), aborda sobre o desenvolvimento de inteligéncia
coletiva a partir de interagdes na rede, coletivos humanos; Kerckhove (1999) aponta
para as Inteligéncias e conexdes como aspecto que define todo movimento cognitivo
de individuos na Internet; Castells (2003), assinala para desenvolvimento de uma
sociedade em rede a partir de novos aparatos proporcionados pela Web; Rheingold
(2001) atenta para as mentes coletivas (coletivos inteligentes) para indicar realidade
virtual a partir da Internet e conceitua comunidades virtuais como agregados sociais que
existem na rede a partir de interesses comuns; Recuero (2009) compreende comunidade
virtuais como rede social em forma de cluster (aglomerado de nés com maior densidade
de conexdes); Wellman (2007) chama a ateng¢do que as comunidades virtuais sao
formas diferentes de comunidades com dinamica e especificidade propria chamando de
comunidades pessoais (rede social de individuos com lagos informais) que
necessariamente ndo se comunicam apenas no ciberespaco®, podendo inclusive existir
tanto online como offline.

E nesse contexto de interfaces que, o conceito de comunidade virtual esportiva se
enquadra, como metafora para explicagdo do movimento de organizagcdo e
funcionamento de grupos sociais que surgem na rede, produzem circuitos e circulacao a

partir da mediacdo de dispositivos e engendram formas de sociabilidade®.

Com efeito, esta atividade comunicacional dinamizada por dispositivos, se faz em meio
a complexos e novos processos de circulagdo que incidem sobre a propria organizacao
social, em suas diferentes praticas, especialmente nos processos interacionais, que a
seu turno transformam fronteiras em novas ‘zonas de contatos’ entre instituicbes e os
atores sociais. Além disso, esta nova realidade tem proporcionado um movimento de

circulacdo importante, pois permite aos individuos, a partir de seus discursos, sairem

* O termo surge originalmente na novela de ficgao cientifica Neuromante, de Willian Gibson. Ciberespago é
compreendido aqui, na visdo de Howard Rheingold, como espago conceptual onde se manifestam
palavras, relagbes humanas, dados, riqueza e poder dos utilizadores da tecnologia de Comunicacdes
Mediada por Computador — CMC.
® Manuel Castells apregoa que as pessoas podem pertencer a varias redes e que os individuos tendem a
desenvolver seus “portfélios de sociabilidade” investindo diferentemente, em diferentes momentos, em
varias redes.
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de seu lécus e imergirem em outra ambiéncia produzindo fluxos comunicacionais

adiante e contra-fluxos (possibilidades de retorno) gerado por novos circuitos®

E através desta perspectiva que o fendmeno da midiatizacdo configura-se através de
uma nova processualidade instituindo uma nova ambiéncia, um novo l6cus que integra
e articula os antigos aparatos comunicacionais — midias tradicionais, com as novas
formas de interagdo proporcionadas pela Web a partir de circuitos e circulagdo em que
mudaram as relacbes entre producdo e recepgdo. Surgiram novas estratégias de
comunicacao, novos dispositivos, novos modos de producdo e consumo da noticia a

partir do webjornalismo de terceira geracéo’.

3. O objeto: dos indicios ao problema de pesquisa

Nesta perspectiva, o objetivo da pesquisa permite estudar os processos de circulagao de
discursos na estruturacao e funcionamento de comunidades virtuais em blogs no ambito
dos portais esportivos. Os objetos empiricos definidos e acessados no processo de
construgao/investigacao para desentranhamento do objeto de pesquisa foram escolhidos
a partir de um primeiro olhar , de carater empirico, sobre 0s observaveis — no caso 0s

blogs.

Considerando a diversidade de blogs e uma infinidade de portais, resolvi escolher blogs
e portais esportivos ndao somente pelo desejo pessoal por ser torcedor por time de
futebol, mas também pelos indicios de que as interacbes que ocorrem no e pelo blog
sao diferentes em funcdo do proprio movimento de fluxo da circulacdo, qualidade do
circuito e de suas logicas. Ha compreensdo sobre interacdo nao se limita aqui apenas

na compreensao sobre envio e recebimento de mensagem que ocorre na relacao

6 Braga (2011) concebe circulagcdo ndo mais sob a perspectiva de referencia ao processo desenvolvido
pelo produto midiatico, da emissao a recepgédo. Aponta para uma abrangéncia mais ampla da circulagao
como fluxo continuo adiante, onde apods apropriagdo dos sentidos de uma mensagem qualquer, seus
receptores podem sempre pbér em circulagdo no espacgo social de sua resposta. Esta ultima, segue —
independente do retorno imediato — adiante em processos diferidos e difusos. Ademais, o ‘retorno’ é do
circuito ampliado — retroagindo, modificando como espécie de contrafluxo.
" Refere-se a tendéncia ou solugdes que apresentem inovagdes na modalidade de jornalismo em
protocolo Web. Segundo Mielniczuk aponta que esta geragao possui seis caracteristicas importantes:
Hipertextualidade, interatividade, multidimialidade,personalizagédo, memoria e atualizagdo continua.Varela,
Juan. Chama de jornalismo participativo: jornalismo 3.0. vide referencia na lista de referéncia.
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interativa entre produtor e receptor, mas a partir também de outros objetos, de outras
relacdes que Scolari (2004) apregoa de Graméatica de interacao:

[...] la actividad del usuario frente a la pantalla interactiva no puede ser reducida a la
dinamica entre texto y mise en page: a estas dos gramaticas (textual y grafica) se agrega
una tercera, una gramatica de la interaccion, que incluye los botones e iconos para la
navegaciéon hipertextual, los dispositivos para la personalizacion de la interfaz, los
mecanismos de feedback, las secuencias operativas y todas las acciones que el usuario
debe ejecutar para obtener un resultado predeterminado. La gramatica de la interaccion
contribuye no solo a imponer una manera de leer sino, sobre todo, un modo de hacer.
(SCOLARI, 2004 p. 105).

Logo, as interagdes que ocorrem nos blogs, independente de suas praticas, surgem de
dindmicas da circulagao de discursos no e pelos dispositivos ndo de forma automatica,
neutra, mas tensionada por usudrios consequentemente dentro do universo da

blogosfera®.

Dito isso, os meus observaveis sdao 04 (quatro) blogs que foram escolhidos porque
sou consumidor de noticias dos portais escolhidos. Entretanto, ocorreu processo de
deslocamento: de consumidor de noticias virei pesquisador. Por conseguinte, foi feito os
primeiros diagndsticos com o objetivo de verificar como se organiza e funciona as
comunidades. Notou-se comportamento bem diferente entre as comunidades: algumas
se organizam e se estabelecem no blog, outras circulam em outros ambientes; algumas
participacdes de usudrios sado frequentes — se considerar — regularidade nos
comentarios, outras nao; a quantidade de publicacdo de comentarios sdo variadas
(alguns chegam superar 400 comentarios). Dessa forma, os blogs escolhidos Sao: do
Paulo Vinicius Coelho-PVC do Espn-Estadao; Carlos Cereto do Sportv; Benjamim Back
(Benja) do Lancenet; Flavio Prado do Gazeta esportiva. Cada blog possui uma interface
e circuitos proprios € que € organizada (estruturada) a partir de funcionamento e légicas

prépria.

A partir dos primeiros diagnésticos constatou-se a existéncia de circulacdo dos

discursos por meio das interacoes, interdiscursividades, pois foi verificado indicios de

8 Segundo Varela (2007) o termo é empregado para definir o universo dos blogs, sendo criado em 1999.
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diferentes interacdes e circulacao que ocorrem quando da organizacao que possibilitam
a construcdo de comunidades virtuais esportivas. Com efeito, apés desentranhamento
do objeto de pesquisa nos objetos empiricos, surge a seguinte questao problema: Como
as interagbes entre produtores e consumidores nos processos de circulagdo de
discursos nos blogs geram organizacdo e funcionamento das comunidades virtuais
esportivas nestes ambientes? Para tanto, o objetivo da pesquisa é estudar os processos
de circulacao de discursos na organizacdao e funcionamento de comunidades virtuais em

blogs no &mbito de portais esportivos.

Nao obstante, o desenvolvimento de processo de investigacdo percorre por alguns
aspectos que, ao nosso juizo, sao importantes para o estudo do objeto em questao,
como os blogs como dispositivo de comunicacéo, especificamente os de midiatizacao
esportiva, principalmente considerando as potencialidades da Internet - Web 2.0 - como
um ambiente de convergéncia midiatica. Nosso interesse em investigar os blogs
esportivos, convertido em meio, esta relacionado em verificar como se apresenta esses
blogs, que configuragdes possuem?, Que estratégias de comunicacao existem? Que
contratos de leitura ha neles que possibilitem circulacdo e permita a organizacao e

funcionamento das comunidades virtuais esportivas?

Outro ponto importante no processo de investigacdo é verificar como estd sendo o
processo de mediacdo entre produtores e receptores em diferentes modelos de
comunidades virtuais, que circuitos existem nesse processo € como é construido no blog
— convertido em meio — as narrativas, os modos de dizer, os modos de ler, que contratos
especificos existem em cada blog, que estratégias sao utilizadas para viabilizacao da
audiéncia, das interacées dos e entre os internautas, bem como se da a circulacdo que
permite estabelecer a organizacdo e funcionamento da comunidade virtual esportiva.
Dito isso, considerando os indicios levantados temos a hipo6tese de que os diferentes
processos de circulacdo em suas dindmicas e funcionamento, configuram novas
modalidades de interagdo envolvendo operacbes para existéncia e atividade das
comunidades virtuais esportivas e os blogs dos portais.

4. Quadro teodrico e interpretacoes
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O acionamento tedrico viabilizado na pesquisa toma forma a medida que nos
debrucamos sobre diferentes materiais e interfaces com a comunicacdo. Assim,
compondo o quadro tedrico o conceito de comunidade virtual esportiva se enquadra,
como metéfora para explicagdo do movimento de organizagdo e funcionamento de
grupos sociais que surgem na rede, produzem circuitos e circulacédo a partir da mediacao
de dispositivos e engendram formas de sociabilidade construidas em torno de

interesses na rede®.

A nossa reflexao inicial é que a comunidade virtual esportiva se apresenta e funciona
como um grupo social que se forma na Web que cria estratégias de comunicacdo'®
possibilitando troca de informacdes, sociabilidade produzindo — a partir de seus
discursos — circuitos e circulagdo. Ademais, essas comunidades virtuais por possuirem
a capacidade de circulacdo midiatica, é afetado por diversos campos sociais,
midiatizados, podendo ter tracos diferentes conforme suas configuragdes, seus modos
de organizacao e funcionamento seus contratos de leitura e interacdes.

E nesse contexto que o blog como dispositivo midiatizado possui componente
comunicacional que contempla diferentes processos e operagdes que contemplam
diversas tecnologias midiaticas, logicas préprias, linguagem, estratégias, relacoes
sOciotécnicas se imbricam e se estabelecem nas praticas diarias da relagcdo entre
produtores e receptores''. Assim, a medida que internautas imergem nos blogs e
interagem com dispositivos e pessoas engendram uma nova ambiéncia, um novo
modo de organizagdo que ocorre no interior das dindmicas e funcionamento da

comunidade e fora dela a medida que gera novos circuitos.

Nesse sentido, Silverstone (2004) assinala que a midia, como processo de mediacao,

vai além da relacao entre produtores e consumidores e que esta relacdo converge em

® Manuel Castells apregoa que as pessoas podem pertencer a varias redes e que os individuos tendem a
desenvolver seus “portfolios de sociabilidade” investindo diferentemente, em diferentes momentos, em
varias redes.
10 Compreendido na visdo de Massoni () como um comunicador do mundo, que vive em rede, criador de
estratégia, consensual, que possibilita mediagoes.
" Essas discussoes sobre o processo de midiatizagdo é discutido nos trabalhos de Fausto Neto (2006),
Sodré (2006) Véron (1997), Gomes (2004, 2011), Braga (2011). midiatizagdo como um novo bios midiatico
uma tecnomediacao - protese tecnolégica(Sodré 2006).
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movimento (circulagao) continuo de um texto para o outro, de outro texto para o texto, de
um evento para outro e vice-versa. Isso mostra o carater dindmico da mediacgdo, fazendo
com que nos reportamos as interagdes que existem entre produtores e consumidores de
noticiabilidade. No entanto, Braga (2011) ao discutir sobre circuitos e circulacédo
compreende que o movimento da circulagédo transcende a relagcdo emissao a recepcao e
que ha um segundo movimento pés recepcao - depois de reacdo ao subsistema de
resposta social — que o “fluxo comunicacional ndo para e um novo circuito diferenciado
se inicia” (idem, 2011 p.5), podendo ou nao retornar. Deste modo, segundo 0 mesmo
autor, ocorre um movimento de “fluxo continuo adiante” apds apropriagdo dos sentidos

por processos diferidos e difusos.

Segundo Braga (2011) a abrangéncia ampliada desses fluxos acelerado por processo de
midiatizacdo da sociedade se articula através da escuta e a produgao centrada no poélo
receptor a partir de contra-fluxo que vai da recepcao a producdo nao como retorno de
uma resposta, mas como previsao retroagindo modificando, disperso e tentativo.

Este posicionamento converge sobremaneira com a perspectiva de compreensdo de
Silverstone (2004) sobre circulacdo como perspectiva relacional a medida que possibilita
a relacao mediada por dispositivos entre os sujeitos, e que sua origem nao se limita ao
uso dos instrumentos, mas, sobretudo de suas operacdes e estratégias, do locus de
quem produz e de quem consome informacdes, de quem gera novos circuitos, produz
circulacédo, leva mais adiante (dados, informacées e mensagens) envolvendo grupos
sociais e tecnologias e que a medida que se desenvolve novos aparatos tecnolédgicos

havera uma complexidade de circulagdo como aponta Veron (2005).

Logo, a partir da compreensdo da circulagdo como um movimento de fluxos continuo
adiante e de contrafluxos fruto das interacbes explica o estabelecimento e/ou
deslocamento das comunidades virtuais esportivas nos blogs. Cada blog investigado se
apresenta como um circuito préprio que se organiza em funcdo da perspectiva das
potencialidades do portal, de produtores da noticia e de seus consumidores que fazem
funcionar a partir do processo de midiatizagdo do evento, da noticia - gerando novos
circuitos e circulacdo. Assim, para uma melhor compreensdo segue a figura 1 —
Midiatizacdo (circulagdo) — relacdo entre dispositivos produtores, receptores em
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processos comunicacionais'? que de uma maneira geral procura mostrar como se forma
e se desloca as comunidades, como 0s circuitos sao criados e discursos circulam dentro

e fora do dispositivo blog.

Circuitos- blogs, twitter, facebook, web 47
tv e outros ambientes

F
D
E
Fluxo continuo
Contra-fluxo adiante
Contra-fluxo Dispositivo blog
Zonas B
C de
pregnancia
Comunidades virtuais esportivas.
Receptores
< R Produtor

T A

Acontecimento

Figura 1 — Midiatizagéo (circulacdo) — relagdo entre dispositivos produtores,

receptores em processos comunicacionais.

Nota-se na figura 1- Midiatizagdo (circulacdo) — relacado entre dispositivos produtores,
receptores em processos comunicacionais que 0s circuitos e a circulagdo ocorrem

através do acontecimento esportivo midiatizado (afetado pela midia). A partir do

2 A elaboracdo deste modelo surge a partir do esbogo de midiatizagdo como objeto (matriz de
midiatizacao) de Ferreira(2010); perspectiva de circuitos e circula¢do de Braga (2011).
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processo de midiatizacdo e circulacdo do acontecimento (seta A), o produtor produz
narrativa e publica no dispositivo blog (seta B) conforme  potencialidade e
funcionalidade do modelo hipertextual considerando contratos de leitura e definicdo de
estratégias racionalizadas para permitir audiéncia. Os internautas apreendem objetos,
informacdes e mensagens estabelecem sentido e através das interacbes e
consequentemente circulacdo de discursos geram zona de pregnancia -afetacoes — (seta
C) culminando na , organizacdo e funcionamento da comunidade virtual esportiva. As
discursividades que ocorrem na ‘zona’ sofrem nova processualidade e a partir de
operacdes no fluxo comunicacional faz produzir novos circuitos, em que, circulagcao do
fluxo seguem continuo e adiante (seta D). Ap6s a apreensao de sentido, ocorre contra-
fluxo que podem retornar aos receptores modificando (seta E) ou gerar novos circuitos
(seta F).

E necessario frisar que a complexidade dessa circulagdo ocorre também pela qualidade
do circuito e dos contratos de leitura compreendido como elemento estratégico de
comunicacao para assegurar audiéncia do blog. Como foi visto nos primeiros
diagnésticos dos observaveis, ha diferentes tipos de contratos entre os blogs,
principalmente com relacao a exploracédo de convergéncia midiatica presente na maioria
e que procura oferecer ao internauta uma série de possibilidades de informacgéo, via

objetos de imagens, textos, audio, video, publicidade e etc.

Os blogs observados permitem seguem um modelo hipertextual sob perspectiva de
formato webjornalismo de 3% geracdo. Logo, este tipo caracteristico hipertextual se
apresenta a partir da capacidade rizomatica de navegabilidade via links, documentos,
textos, imagens, videos, enfim por dispositivos midiaticos. O que permite interpretar que
o blog convertido em meio possibilita cultura de participacado, de convergéncia, novas
formas e modos de interacdo e parceria, engendrada pelas novas tecnologias
viabilizadas pela web 2.0. Estes novos recursos sdao apontados por varios autores que
analisam o fendmeno da Internet como aparatos comunicacionais que transformam as
relacdes entre produtores e consumidores Jenkins, (2009) Antoun(2008), Antoun e
Peccini (2008) Keen (2009)".

'* Esses autores convergem substancialmente que a Internet e os novos dispositivos permitem
transformagbes na forma como usuérios lidam com a informagé@o na rede. Entretanto, apesar que Keen
possui uma visdo radical sobre o futuro das relagdes culturais — entendidas como amadora por ele —
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As interacGes entre produtores e consumidores na circulacdo dos discursos nos blogs
sao afetadas por campos sociais (instituicbes, pessoas, midias) e acabam definindo o
modelo de organizagdo e funcionamento midiatizado da comunidade. Isso se explica
Veron (1997) aponta para criagdo da zona de afetacdo a partir do tensionamento dos
campos sociais em funcdo de operacdes discursivas. Fausto Neto, convergindo na
mesma direcdo, assinala para o processo de afetacées dos discursos cria zonas de
pregnancia que sio viabilizadas pelas interagcdes e operacdes do dispositivo. E nesse
contexto que os circuitos gerados pela comunidade (na zona de pregnancia) acabam
definindo diferentes fluxos de circulacdo, novos ambiéncias, contra fluxos que culmina
em diferentes estruturacées e funcionamento de cada comunidade virtual esportiva.
Logo estudar a organizagéao e funcionamento de cada comunidade é ter a sensibilidade
de compreender cada movimento: circulacdo, organizagdo, funcionamento, circuitos e

fluxos compreendidos a luz de um processo de sociedade em vias de midiatizagéo.

5. Proposta metodologica

Processo de escolhas dos observaveis

A partir de observacao exploratoria em sites esportivos, foi escolhido quatro portais:
sendo dois que surgiram da midia televisiva ( ESPN-Estaddo e SPORTV) e dois que
surgiram da midia impressa (Lancenet e Gazeta esportiva). No entanto, a opcédo de
escolha por quatro portais esta relacionada a trés aspectos que ao meu juizo séo
importantes:

1) Diversidade de blogs, permitindo observar tipos de interacdo, movimentos e reacdes
das comunidades, regularidades a partir de um mesmo evento (noticia) em blogs
diferentes; permitindo, assim, a capacidade de comparacdes e verificar aproximacoes
(similitudes) e diferencas entre eles, a partir da logica de replicacao (Ynn, 2001)

2) Analisar blogs e portais que surgiram da midia impressa e da midia televisiva —
nesse aspecto, é importante verificar se as diferencas de formato, modos de producéao e

consumo estdo relacionados as midias especificas.

promovidas pelas redes, o mesmo autor acaba apontando as potencialidades que esses dispositivos
possuem no que se refere aos processos comunicacionais.
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3) Volatilidade da Internet — Considerando que a Internet é muito volatil (dindmica para
transformacdes e mudancas) podera existir problemas na manutencao da publicacao de
informacdes, dados, mensagem, blogs, paginas podem ser retiradas, inutilizadas,
deixem de existir; o pesquisador teria a seu favor a diversidade para amenizar tais
problemas.

5.1 Tipo e natureza da pesquisa

O presente estudo compreende a pesquisa de natureza qualitativa com andlise de
estudos de casos multiplos segundo a perspectiva de Robert Ynn . A escolha de casos
multiplos esta relacionada a possibilidade de identificar as caracteristicas e analise das
interacbes das comunidades virtuais esportivas presentes nas unidades de casos —
diferentes contextos. Conforme mencionado anteriormente, os sites escolhidos possuem
modelos/movimentos semelhantes e diferenciados. Dito isso, sera criado um protocolo
para cada caso com a finalidade de definir a conduta da aplicacdo. Assim, O protocolo,
de acordo com Yin (2001, p. 89), inclui as seguintes secdes, entretanto adaptado para
esta pesquisa:

a) visao global do projeto: para informar acerca dos propositos e cenario em que sera
desenvolvido o estudo de caso. Essa secdo pode envolver também a literatura referente
ao assunto;

b) procedimentos de campo: que envolvem acesso aos blogs, narrativas, material e
informacgdes gerais sobre procedimentos a serem desenvolvidos;

c) determinacao das questdes: estas questdes ndo sdo propriamente as que deverao ser
formuladas aos informantes, mas constituem essencialmente lembrancas acerca das
informagdes que devem ser coletadas e devem estar acompanhadas das provaveis
fontes de informacéo;

d) guia para a elaboracdao do relatério: esse item € muito importante, pois, com

frequéncia, o relatério € elaborado paralelamente a coleta de dados.

Outro aspecto considerado, na escolha de meus observaveis, esta relacionado a
possibilidade de replicacdes literais e tedricas. E nesse contexto que se define a “ldgica
da replicacao” verificando semelhancas e diferencas. Ademais, a logica subjacente ao
uso de casos multiplos é igual. Segundo Ynn (2001), cada caso deve ser
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cuidadosamente selecionado de forma a prever: a) resultados semelhantes (replicacéo
literal); ou b) produzir resultados contrastantes apenas por razdes previsiveis (replicacao

teorica).

6. Como pretendo fazer a observacao sistematica

O processo de observacéao sistematica sera sobre o periodo de um més do Campeonato
Brasileiro de Futebol — série A - de 2012, acompanhando textos opinativos sobre
resultado dos jogos elaborados por Carlos Cereto (Sportv); Paulo Vinicius Coelho
(ESPN-Estadao); Benjamim Back (Lancenet) e Flavio Prado (Gazeta Esportiva) e
relacionados aos eventos dos jogos — quarta feira e domingo. Inicialmente sera
analisado o processo de funcionamento, caracteristicas do portal e conseqtientemente
a légica de funcionamento dos blogs como dispositivo midiatico, seus contratos de
leituras, suas similitudes e diferencgas, suas regularidades, modelos de operacdes, seus
modos de linkar, de ler, de escrever para que possa verificar como se da a circulacao
dos discursos. Por conseguinte, partir de uma analise diagnéstica sobre os blogs dos
portais investigados e considerando os indicios levantados até entdo, as categorias

iniciais para analise séo:

a) Tipos Caracteristicos dos blogs encontrados — analise do dispositivo e suas
interfaces procurando verificar diferencas e similitudes, no processo de circulacao

b) Qualidade do circuito do discurso midiatico — analise das narrativas dos
produtores procurando verificar contribuicbes para as diferentes estruturacbes das
comunidades virtuais do e para fora do entorno midiatico

c) Movimento e rea¢des das comunidades virtuais esportivas a partir da circulagéo —

verificar como se comporta a comunidade, se ela circula para outras ambiéncias.

Nao obstante a estas categorias iniciais, certamente havera outras categorias que serao
levantadas durante o processo de investigacao empirica. Penso que apds a coleta das
informacdes e analises de cada caso, posso verificar estratégias de comportamento de
cada comunidade, compara-la frente aos dispositivos, procurar perceber o fluxo da
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circulagdo do funcionamento de cada comunidade virtual, suas processualidades frente
ao fendmeno da midiatizacdo. Entretanto, serd estabelecida a légica da replicacdo que
consiste, na analise cruzada dos dados observados nos blogs. Logo, cada caso sera
selecionado de modo a verificar aspectos semelhantes ou inversamente contrastantes

por razdes previsiveis.

A “logica da replicacao” pressupde uma rica estrutura teédrica. Yin (2001) ressalta: “a
estrutura tedrica torna-se mais tarde o instrumento para generalizar casos novos,
novamente semelhantes ao papel desempenhado de projetos experimentos cruzados”.
Nao obstante, serd usado outras técnicas como processos observacionais, analise de

documentos, analise de processos interacionais € analise do discurso.
7. Consideracoes, nem sempre, finais

O trabalho de investigacdo, mesmo estando em estado inicial, aponta para questoes
relevantes dentro das discussdes acerca de processos de midiatizagdo da sociedade. E
Notério que as novas configuragdes de comunicacao proporcionadas pela Internet e por
sua convergéncia midiatica tem criado novas possibilidades de comunicacao, estratégias
de comunicacdo, midiatizacdo (novos dispositivos, discursos, formas de inteligibilidade,
ambiéncias, légicas de contato entre sujeitos-consumidores) que tem permitido
processos de organizacdo e funcionamento de comunidades virtuais que surgem
através de circuitos produzidos e consequentemente gerando circulacédo da informacéo.
As estratégias comunicativas engendradas nas comunidades virtuais tém criado,
fomentado uma cultura de convergéncia que modifica as relagdes entre sujeitos, sejam
eles produtores e consumidores da noticia. E com esse espirito que esta pesquisa torna-

se relevante e necessita de novos delineamentos no processo de pesquisar.
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